Aloe vera con tecnologia propia

A partir de principios activos presentes en distintos vegetales, Veracetics
crea materias primas y las comercializa en cosmética y alimentacion
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ien por cien natural y

recién extraido de la

planta. Asi se presenta

el aloe vera, el ingre-
diente estrella de cualquier pro-
ducto cosmético. El secreto de su
éxito radica en que sus compo-
nentes, polisacaridos heterogé-
neos, ademas de agua, lipidos,
esteroles, enzimas, etc, se man-
tienen intactos desde la recogida
de la hoja hasta el momento de
su envasado. Por ello, no es de
extranar que los efectos terapéu-
ticos de esta planta medicinal
estén demostrados cientificamen-
te. Hidratante, cicatrizante y
antiinflamatorio son sélo algunos
de los beneficios que ejerce suuso
a nivel dermatologico.

Con la idea de profundizar en
el estudio de esta planta y trasla-
dar sus efectos sobre el consumi-
dor, nace Veracetics. Una empre-
sa que, en palabras de su creador,
Alberto Esteban, nacio «a raiz de
las investigaciones realizadas por
parte de los miembros del depar-
tamento de Biologia Vegetal de
la Universidad de Alcala (UAH)
y en las que se ven las posibilida-
des que tienen los diversos prin-
cipios activos presentes en dis-
tintos vegetales para el cuidado
y beneficio de la salud como el
aloe vera, la uva, etc».

Por tanto, la labor que realiza
Veracetics se centra en «crear
materias primas a partir de estos
principios activos para que luego
se puedan incorporar en produc-
tos finales de distintos sectores
como la alimentacion, la cosmé-
tica, 1a dietética, etc. Actualmen-
te, el mayor volumen nos lo dan
los principios activos de aloe
vera. Estamos comercializando
tanto jugo bebible como gel y
extracto seco», matiza Esteban.

PIONEROS

A diferencia de otras empresas
similares, destacan, segin su
creador, «en reinvertir gran
parte de los recursos generados
en seguir investigando con nue-
vos principios activos de extrac-
tos vegetales. Controlamos todo
el proceso de produccién de la
linea de aloe vera, desde la plan-
taciéon hasta la extraccion y
conversion en materia prima.

”

Una planta de aloeveray,aladerecha, un tarro dela Imea Equlllbra-T

Veracetics. Ademas, somos la
tnica compania nacional y euro-
pea de estas caracteristicas y con
tecnologia propia». Por ello, son
muchas las empresas que se be-
nefician de las materias primas
desarrolladas por Veracetics.
«Multitud de productos existen-
tes en el mercado que aportan en
sus envases la leyenda de “con-
tiene aloe vera” son clientes
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nuestros», matiza Esteban.
Pero también cuentan con una
linea cosmética natural propia,
Equilibra-T, que «se comerciali-
za a través de distintos distribui-
dores, tanto en el canal de farma-
cia, parafarmacia y herbolarios
por todo el territorio nacional y
Portugal», afiade. La aceptacion
de estos productos por parte del
consumidor es muy buena. En
palabras de su creador, «los
usuarios la valoran mucho, ya
que estan elaborados con una
alta concentracion de principios
activos que ofrecen unos resul-
tados dermatologicos excepcio-
nales». De cara a un futuro, no
s6lo van a seguir investigando,
sino también, «tratar de aislar
T11avace nrincinioe activos bene-



